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Asi son los millennials que compran online

cCOMo compran?
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(Qué compran online?
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Los dispositivos que usan los millennials
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Codmo escogen los millennials una tienda online

Tiendas online de Bocaaboca
marcas conocidas

decide comprar en una tienda online basandose en recomendaciones
de su familia y amigos en las redes sociales

66%

usa
Youtube Twitter
al menos1vez al menos 1vez [l almenos 1vez

por semana al por semana pPoOr semana

Asi quieren recibir sus compras online

Los millennials estan dispuestos
a probar lugares de entrega alternativos:

Los millennials estarian mas dispuestos
a comprar en una tienda online que ofrezca:

810/ 81% asegura que saber de antemano
20 (o) la hora exacta de la entrega es un
8 /0 Varias opciones incentivo para la compra
de entrega
Entrega el
mismo dia
Entrega a Ultima 82% asegura que el poder elegir el
hora de la tarde dia y hora exacta de la entrega es
un incentivo para la compra
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