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Seur relanza su servicio de frio
reforzando los medios implicados

Seur continiia su firme apuesta por
la innovacion, a través del relanza-
miento de su producto Seur Frio a
temperatura controlada desde lare-
cogida hasta la entrega en el desti-
no. Aunque la compaiifa lleva més
de 10 afios ofreciendo este servi-
cio, con el objetivo de adaptarse a
las necesidades actuales, Seur ha
revisado su oferta actual y ha dise-
fiado un plan estratégico que con-
templa reforzar los medios implica-
dos, lo que supone "una apuesta
de la compafifa para poner en valor
este servicio en un entorno cada
vez mds exigente y competitivo",
seglin sus responsables. Para ello,
Seur ha previsto una inversién de
dos millones de euros, que contem-
pla la adquisicién de 25 trailers do-
tados de instalacién GPS con con-
trol de temperatura online y la ade-
cuacion de instalaciones (cAmaras,
contenedores y placas eutécticas)

para garantizar la cadena de frio en
todo el proceso. Un refuerzo del
servicio que busca "afianzar su po-
tencial de crecimiento para los proxi-
mos afios en el sector de alimenta-
cién gourmet, al que se suma el
auge de la venta online de este tipo
de productos". Son muchas las e-
commerce gastronomicas que uti-
lizan ya el servicio Seur Frfo, como
Minimarket gourmet Petramora,
Lagambaroja, Marisquito.com o
productos de Denominacién de
Origen. Un servicio totalmente com-
patible con los servicios comple-
mentarios de la compafifa, esto es,
reembolso, valor de mercancia ase-
gurado, entrega en sibado o com-
probante de entrega. Valores adi-
cionales que permiten a Seur "ocu-
par una posicién predominante en
un mercado, como es el de lalogis-
tica de frio, competitivo y extrema-
damente fragmentado".
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